
ΕΡΕΥΝΑ ΕΡΕΥΝΑ MONEY SHOW MONEY SHOW ΘΕΣΣΑΛΟΝΙΚΗΣΘΕΣΣΑΛΟΝΙΚΗΣ 20072007

Ταυτότητα της ΈρευναςΤαυτότητα της Έρευνας

ΗµεροµηνίαΗµεροµηνία: 2 : 2 και 3 ∆εκεµβρίου 200και 3 ∆εκεµβρίου 20077

Εξεταζόµενος ΠληθυσµόςΕξεταζόµενος Πληθυσµός: Οι επισκέπτες και συµµετέχοντες στο : Οι επισκέπτες και συµµετέχοντες στο Εξεταζόµενος ΠληθυσµόςΕξεταζόµενος Πληθυσµός: Οι επισκέπτες και συµµετέχοντες στο : Οι επισκέπτες και συµµετέχοντες στο 
πολυσυνέδριο / έκθεση πολυσυνέδριο / έκθεση Money ShowMoney Show Θεσσαλονίκης 200Θεσσαλονίκης 20077..
ΠεριοχήΠεριοχή: Χώρος διεξαγωγής του : Χώρος διεξαγωγής του Money ShowMoney Show, ξενοδοχείο , ξενοδοχείο Hyatt Hyatt 
Regency, ThessalonikiRegency, Thessaloniki..

∆είγµα∆είγµα: ∆ιεξ: ∆ιεξήχθησαν ήχθησαν 560560 συνεντεύξεις συνεντεύξεις 

Επιλογή ∆είγµατοςΕπιλογή ∆είγµατος: ∆υσανάλογα στρωµατοποιηµένη : ∆υσανάλογα στρωµατοποιηµένη Επιλογή ∆είγµατοςΕπιλογή ∆είγµατος: ∆υσανάλογα στρωµατοποιηµένη : ∆υσανάλογα στρωµατοποιηµένη 
δειγµατοληψία µε προσωπικές συνεντεύξεις.δειγµατοληψία µε προσωπικές συνεντεύξεις.



Επεξεργασία στοιχείωνΕπεξεργασία στοιχείων: Η σύνθετη : Η σύνθετη 
επεξεργασία των στοιχείων επεξεργασία των στοιχείων 
πραγµατοποιήθηκε µε ειδικό πραγµατοποιήθηκε µε ειδικό 
πρόγραµµα στατιστικών αναλύσεων της πρόγραµµα στατιστικών αναλύσεων της πρόγραµµα στατιστικών αναλύσεων της πρόγραµµα στατιστικών αναλύσεων της 
Organotecnica Business ConsultantsOrganotecnica Business Consultants..



Προέλευση ΕπισκεπτώνΠροέλευση Επισκεπτών

Από το σύνολο των επισκεπτών που εξετάστηκαν, το µεγαλύτεροΑπό το σύνολο των επισκεπτών που εξετάστηκαν, το µεγαλύτερο
ποσοστό (ποσοστό (4545%) ανήκει σε εταιρείες, το δεύτερο µεγαλύτερο %) ανήκει σε εταιρείες, το δεύτερο µεγαλύτερο 
προερχόταν από τον πανεπιστηµιακό χώρο προερχόταν από τον πανεπιστηµιακό χώρο (16%) (16%) καθώς και από καθώς και από προερχόταν από τον πανεπιστηµιακό χώρο προερχόταν από τον πανεπιστηµιακό χώρο (16%) (16%) καθώς και από καθώς και από 
ιδιώτες (16%).ιδιώτες (16%).

Αυτό που παρουσιάζει ιδιαίτερο ενδιαφέρον είναι η αύξηση της Αυτό που παρουσιάζει ιδιαίτερο ενδιαφέρον είναι η αύξηση της 
επισκεψιµότητας από το χώρου του ∆ηµοσίου (∆ηµόσιοι επισκεψιµότητας από το χώρου του ∆ηµοσίου (∆ηµόσιοι 
Οργανισµοί) σε σχέση µε προηγούµενες διοργανώσεις, φθάνοντας Οργανισµοί) σε σχέση µε προηγούµενες διοργανώσεις, φθάνοντας 
το 8%.το 8%.

Τα στοιχεία αυτά καταδεικνύουν ότι ιδιωτική πρωτοβουλία συνεχίζει να Τα στοιχεία αυτά καταδεικνύουν ότι ιδιωτική πρωτοβουλία συνεχίζει να Τα στοιχεία αυτά καταδεικνύουν ότι ιδιωτική πρωτοβουλία συνεχίζει να Τα στοιχεία αυτά καταδεικνύουν ότι ιδιωτική πρωτοβουλία συνεχίζει να 
πρωτοστατεί στη διοργάνωση του πρωτοστατεί στη διοργάνωση του Money ShowMoney Show, εφόσον ήταν εκείνη , εφόσον ήταν εκείνη 
που παγίωσε µε τη συµµετοχή της αυτό το θεσµό, ενώ ταυτόχρονα που παγίωσε µε τη συµµετοχή της αυτό το θεσµό, ενώ ταυτόχρονα 
και ο ∆ηµόσιος Τοµέας αρχίζει να συµµετέχει πιο ενεργά σε και ο ∆ηµόσιος Τοµέας αρχίζει να συµµετέχει πιο ενεργά σε 
δραστηριότητες επικοινωνιακού χαρακτήρα, παρουσιάζοντας µια δραστηριότητες επικοινωνιακού χαρακτήρα, παρουσιάζοντας µια 
πιο εξωστρεφή εικόνα.πιο εξωστρεφή εικόνα.
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Φύλο ΕπισκεπτώνΦύλο Επισκεπτών

Όπως φαίνεται, ο θεσµός συνεχίζει να είναι Όπως φαίνεται, ο θεσµός συνεχίζει να είναι 
ανδροκρατούµενος, µε την αναλογία µεταξύ ανδρών και ανδροκρατούµενος, µε την αναλογία µεταξύ ανδρών και ανδροκρατούµενος, µε την αναλογία µεταξύ ανδρών και ανδροκρατούµενος, µε την αναλογία µεταξύ ανδρών και 
γυναικών που συµµετείχαν στο γυναικών που συµµετείχαν στο Money ShowMoney Show, να , να 
παραµένει 7 άνδρες προς 3 γυναίκες.παραµένει 7 άνδρες προς 3 γυναίκες.

Σε σχέση µάλιστα µε τη διοργάνωση της Αθήνας, το Σε σχέση µάλιστα µε τη διοργάνωση της Αθήνας, το 
ποσοστό των γυναικών που επισκέφθηκαν το ποσοστό των γυναικών που επισκέφθηκαν το Money Money 
Show Show της Θεσσαλονίκης είναι µικρότερο κατά 3%.της Θεσσαλονίκης είναι µικρότερο κατά 3%.Show Show της Θεσσαλονίκης είναι µικρότερο κατά 3%.της Θεσσαλονίκης είναι µικρότερο κατά 3%.



Κατανοµή Επισκεπτών Βάσει Φύλου (%)

Άνδρας

71

Γυναίκα

29



Λόγοι ΕπίσκεψηςΛόγοι Επίσκεψης

Οι ηµερίδες αποτελούν το µεγαλύτερο µέρος του Οι ηµερίδες αποτελούν το µεγαλύτερο µέρος του Money Money 
Show Show από πλευράς επισκεπτών και αυτό οδηγεί στο από πλευράς επισκεπτών και αυτό οδηγεί στο 
συµπέρασµα ότι η ενηµέρωση αποτελεί από µόνη της συµπέρασµα ότι η ενηµέρωση αποτελεί από µόνη της 
κίνητρο για την προσέλευση κόσµου, ενώ το σχετικά κίνητρο για την προσέλευση κόσµου, ενώ το σχετικά 
µεγάλο ποσοστό των απλών επισκεπτών, φανερώνει το µεγάλο ποσοστό των απλών επισκεπτών, φανερώνει το 
ενδιαφέρον του κόσµου αλλά και την επωνυµοποίηση ενδιαφέρον του κόσµου αλλά και την επωνυµοποίηση 
αυτού του θεσµού, γεγονός που ισχύει και στις δύο αυτού του θεσµού, γεγονός που ισχύει και στις δύο 
διοργανώσεις, Αθήνας και Θεσσαλονίκης.διοργανώσεις, Αθήνας και Θεσσαλονίκης.
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Συχνότητα ΕπίσκεψηςΣυχνότητα Επίσκεψης
Από το σύνολο των επισκεπτών, το 39% ερχόταν για Από το σύνολο των επισκεπτών, το 39% ερχόταν για 

πρώτη φορά στη διοργάνωση, ενώ το 20% την πρώτη φορά στη διοργάνωση, ενώ το 20% την 
επισκεπτόταν για δεύτερη φορά, 14% για τρίτη φορά και επισκεπτόταν για δεύτερη φορά, 14% για τρίτη φορά και 
26% την επισκέπτεται από 3 φορές.26% την επισκέπτεται από 3 φορές.26% την επισκέπτεται από 3 φορές.26% την επισκέπτεται από 3 φορές.

Εάν αθροίσουµε τα ποσοστά των επισκεπτών που Εάν αθροίσουµε τα ποσοστά των επισκεπτών που 
συµµετέχουν από δύο φορές και πάνω, καταλήγουµε συµµετέχουν από δύο φορές και πάνω, καταλήγουµε 
στο εκπληκτικό ποσοστό 59% που επιβεβαιώνει την στο εκπληκτικό ποσοστό 59% που επιβεβαιώνει την 
ύπαρξη του ύπαρξη του Money Show Money Show σαν ζωντανού θεσµού στα σαν ζωντανού θεσµού στα 
δρώµενα της Θεσσαλονίκης. δρώµενα της Θεσσαλονίκης. δρώµενα της Θεσσαλονίκης. δρώµενα της Θεσσαλονίκης. 

Αντίστοιχα, το εκπληκτικό ποσοστό 43% που επισκέφθηκε Αντίστοιχα, το εκπληκτικό ποσοστό 43% που επισκέφθηκε 
για πρώτη φορά τη διοργάνωση καταδεικνύει την εισροή για πρώτη φορά τη διοργάνωση καταδεικνύει την εισροή 
νέων κοινών στο νέων κοινών στο Money ShowMoney Show..
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Πηγή ΕνηµέρωσηςΠηγή Ενηµέρωσης

Η ενηµέρωση για το Η ενηµέρωση για το Money Show Money Show προήλθε κυρίως από προήλθε κυρίως από 
προσκλήσεις σε συµµετοχή σε ηµερίδες µε ποσοστό προσκλήσεις σε συµµετοχή σε ηµερίδες µε ποσοστό 
49%. Η σύσταση, η ενηµέρωση από τις ίδιες τις εταιρείες 49%. Η σύσταση, η ενηµέρωση από τις ίδιες τις εταιρείες 
αλλά κυρίως οι δηµοσιεύσεις στις εφηµερίδες συνεχίζουν αλλά κυρίως οι δηµοσιεύσεις στις εφηµερίδες συνεχίζουν 
να αποτελούν άλλους σηµαντικούς δρόµους να αποτελούν άλλους σηµαντικούς δρόµους 
γνωστοποίησης του γεγονότος στους απλούς γνωστοποίησης του γεγονότος στους απλούς γνωστοποίησης του γεγονότος στους απλούς γνωστοποίησης του γεγονότος στους απλούς 
επισκέπτες αλλά και στους εκθέτες.επισκέπτες αλλά και στους εκθέτες.
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Λόγοι ΕπίσκεψηςΛόγοι Επίσκεψης

Η ενηµέρωση την οποία προσφέρει το Η ενηµέρωση την οποία προσφέρει το Money ShowMoney Show είναι ο είναι ο Η ενηµέρωση την οποία προσφέρει το Η ενηµέρωση την οποία προσφέρει το Money ShowMoney Show είναι ο είναι ο 
κυριότερος λόγος που οδηγεί τους επισκέπτες στη κυριότερος λόγος που οδηγεί τους επισκέπτες στη 
συγκεκριµένη διοργάνωση, µε ποσοστό 44%.συγκεκριµένη διοργάνωση, µε ποσοστό 44%.

Κατά δεύτερο λόγο και µε ποσοστό 24% έρχονται οι Κατά δεύτερο λόγο και µε ποσοστό 24% έρχονται οι 
ηµερίδες ενώ δεν µπορεί κανείς να αγνοήσει τα ποσοστά ηµερίδες ενώ δεν µπορεί κανείς να αγνοήσει τα ποσοστά 
που συγκεντρώνουν οι ∆ηµόσιες Σχέσεις και η Προβολή που συγκεντρώνουν οι ∆ηµόσιες Σχέσεις και η Προβολή 
και διαφήµιση της κάθε εταιρείας/ οργανισµού (15%), τα και διαφήµιση της κάθε εταιρείας/ οργανισµού (15%), τα και διαφήµιση της κάθε εταιρείας/ οργανισµού (15%), τα και διαφήµιση της κάθε εταιρείας/ οργανισµού (15%), τα 
οποία είναι αυξηµένα σε σχέση µε τη διοργάνωση της οποία είναι αυξηµένα σε σχέση µε τη διοργάνωση της 
Αθήνας κατά 2%.Αθήνας κατά 2%.
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Ποιότητα ΕνηµέρωσηςΠοιότητα Ενηµέρωσης

Το 75% των ερωτηθέντων έκρινε την ενηµέρωση Το 75% των ερωτηθέντων έκρινε την ενηµέρωση 
που αποκόµισε από το που αποκόµισε από το Money Show Money Show σηµαντική σηµαντική 
ενώ µόνο το 17% θεωρεί ότι η ενηµέρωση δεν ενώ µόνο το 17% θεωρεί ότι η ενηµέρωση δεν 
ήταν σηµαντική.ήταν σηµαντική.



Βρήκατε την ενηµέρωση που σας έγινε µέσα από το Money Show σηµαντική;

ΝΑΙ

75,0%
∆Ξ / ∆Α

8,0%

ΟΧΙ

17,0%



Επαφές στην ΈκθεσηΕπαφές στην Έκθεση

Το 61% των ερωτηθέντων εκτιµά τις επαφές µέσα Το 61% των ερωτηθέντων εκτιµά τις επαφές µέσα 
στην έκθεση ως σηµαντικές που προδιαγράφουν στην έκθεση ως σηµαντικές που προδιαγράφουν 
συµφωνίες και το 19% προχώρησε σε συµφωνίες και το 19% προχώρησε σε 
«κλείσιµο» συµφωνιών κατά τη διάρκεια της «κλείσιµο» συµφωνιών κατά τη διάρκεια της 
διοργάνωσης.διοργάνωσης.



Οι επαφές στην έκθεση ήταν:

Σηµαντικές / Προδιαγράφουν 
συµφωνίες

61,0%

Πολύ σηµαντικές / κλείσιµο 
συµφωνιών

61,0%

συµφωνιών

19,0%

Όχι σηµαντικές / δεν 
προβλέπονται συµφωνίες

17,0%

∆Ξ / ∆Α
3,0%



Επίπεδο Ικανοποίησης από τη Επίπεδο Ικανοποίησης από τη 
∆ιοργάνωση∆ιοργάνωση

79% των επισκεπτών έµεινε ικανοποιηµένο από τη 79% των επισκεπτών έµεινε ικανοποιηµένο από τη 
διοργάνωση. Αντίθετα, το 17% των επισκεπτών διοργάνωση. Αντίθετα, το 17% των επισκεπτών 
δεν έµεινε ικανοποιηµένο εξαιτίας των µικρής δεν έµεινε ικανοποιηµένο εξαιτίας των µικρής 
χωρητικότητας αιθουσών, όπως τις χωρητικότητας αιθουσών, όπως τις 
χαρακτήρισαν (15%), της δυσκολίας που χαρακτήρισαν (15%), της δυσκολίας που 
αντιµετώπισαν να βρουν τις αίθουσες και τα αντιµετώπισαν να βρουν τις αίθουσες και τα αντιµετώπισαν να βρουν τις αίθουσες και τα αντιµετώπισαν να βρουν τις αίθουσες και τα 
περίπτερα (1%), και των αλλαγών στο περίπτερα (1%), και των αλλαγών στο 
πρόγραµµα και των καθυστερήσεων (1%).πρόγραµµα και των καθυστερήσεων (1%).



Μείνατε ικανοποιηµένος από τη διοργάνωση του Money Show; 

NAI
79,0%

OXI
17,0%

∆Ξ / ∆Α
4,0%



Αντικείµενο ∆ραστηριότητας Αντικείµενο ∆ραστηριότητας 
Εταιρειών / ΟργανισµώνΕταιρειών / Οργανισµών

Το µεγαλύτερο ποσοστό των εταιρειών / Το µεγαλύτερο ποσοστό των εταιρειών / 
οργανισµών που συµµετείχαν, αφορούσε οργανισµών που συµµετείχαν, αφορούσε 
επιχειρήσεις που παρέχουν υπηρεσίες σε άλλες επιχειρήσεις που παρέχουν υπηρεσίες σε άλλες 
επιχειρήσεις / οργανισµούς. Αναλυτικά, το επιχειρήσεις / οργανισµούς. Αναλυτικά, το 
αντικείµενο δραστηριότητας των συµµετεχόντων αντικείµενο δραστηριότητας των συµµετεχόντων αντικείµενο δραστηριότητας των συµµετεχόντων αντικείµενο δραστηριότητας των συµµετεχόντων 
παρουσιάζεται στο παρακάτω γράφηµα:παρουσιάζεται στο παρακάτω γράφηµα:
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